BIOFACH/FRUIT LOGISTICA

Frische-Produkte aus 6kologischem
Anbau stark in Berlin und Niirnberg

Nachdem bereits auf der Fruit Logistica einige Anbieter von Bio-Obst-
und Gemiise vertreten waren, traf sich nur eine Woche spiter die
gesamte Oko-Branche auf der BioFach wieder. Insgesamt zeigten dort
2.235 Aussteller ihre Sortimente — von Frischeprodukten iiber Kosmetik
hin zu verarbeiteten Lebensmitteln. Dabei waren auch wieder zahlreiche

O+G-Anbieter.

und 42.000 Besucher aus 134 Lindern

kamen vom 12. bis 15. Februar nach
Niirnberg. Laut Angaben der Niirnberg-
Messe gehdrten zu den ,Top 5“ der Be-
sucherlinder Deutschland, Osterreich,
Ttalien, Frankreich und die Niederlande.
Die Stimmung in den Hallen sei ,absolut
positiv* gewesen; sowohl die Aussteller als
auch die Besucher seien hochzufrieden ge-
wesen, so PetraWolf, bei der NiirnbergMes-
se fiir die BioFach zusténdig,

Auf besonderes Interesse ist ihr zufolge
auch das Schwerpunktthema Organic 3.0
gestoBen. Mit diesem seien bei den neun
Vortrdgen fast 1,000 Menschen erreicht wor-
den. Am besten besucht sei der Kongress-
beitrag der Trend- und Potentialstudie von
der Zukunftsforscherin Hanni Riitzler mit
etwa 260 Teilnehmern gewesen. Laut Mes-
seNiirnberg-Angaben waren gemild einer
Befragung mehr als 93 % der Facheinkdufer
mit ihrem Besuch zufrieden. Rund 90% der
Giste hiitten angegeben, auch im kommen-
den Jahrwieder zur Weltleitmesse zu fahren.

Anlidsslich der BioFach kiirte Nieder-
sachsens Landwirtschaftsminister Christi-
an Meyer in Niirnberg die Sorte ,Granola“
zur Kartoffel des Jahres. ,Mit ihrem inten-
siven Geschmack und ihrer langjdhrigen
Erfolgsgeschichte verdient sie die Auszeich-
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nung zu Recht, betonte der Ressortchef.
Laut Bioland-Angaben vertligt die bereits
1975 zugelassene Granola iiber viele posi-
tive Aspekte, die Anbauer und Verbraucher
auch heute noch schitzen, So passe sie sich
gut an unterschiedliche Standortbedin-
gungen an und beeindrucke schon lang
durch sichere und hohe Ertrige. Zudem
sei die Sorte mittelfi{ih, vorwiegend festko-
chend und verfiige {iber eine schone, gelbe
Fleischfarbe. AuBerdem sei Granola wider-
standsfihig gegen Krautfiule und resistent
gegen Nematoden.

B Bejo Samen: Mehr Interesse an
biologischem Saatgut

Unter den Ausstellern in Niirnberg war
unter anderem der Gemiisesaatgut-Ziich-
tungsbetrieb Bejo Samen. Damit unter-
strich das Unternehmen erneut seinen
Einsatz fiir den Bio-Sektor. ,Wir sind da-
von liberzeugt, dass mehr Bio-Anbauer in
der Zukunft biologisches Saatgut verwen-
den werden®, erklirte Bram Weijland, Ko-
ordinator des Bio-Sektors bei Bejo. ,Aufler-
dem sehen wir, dass biologisches Saatgut
eine wichtigere Rolle im ,grundsétzlichen
Denkansatz’ spielen wird, der maRgebend
fiir die diesjéhrige Uberarbeitung der EU-
Bio-Richtlinien sein wird." Bejo erhdhe
deshalb sein Potential fiir die Bio-Saatgut-
produktion und sei jetzt in der Lage, ein
noch breiteres Angebot an Sorten fiir unter-
schiedliche Linder, Anbausaisonen oder
Verwendungszwecke anzubieten. ,Von
mehltauresistenten Zwiebeln bis zu ge-
schmackvollen Mohren finden sich mehr
als 40 Gemiisearten in unserem biologi-
schen Sortiment.”

Die frischen und geschmackvollen
Snackméhren der Bejo-Sorte Miami F1
seien ein grofer Erfolg gewesen — die Be-
sucher hitten diesen gesunden Snack
wirklich genossen, so Bram Weijland.
Technisch ausgedriickt ist der Geschmack
der Mohre eine komplexe Mischung aus
stiBen, knackigen, frischen, saftigen und
sogar bitteren Komponenten. Die BioFach
hat eine gute Mdglichkeit geboten heraus-
zufinden, ob diese technischen Argumente
bei der Verkostung durch unsere Kunden
ebenfalls bestidtigt worden sind und die
Kunden die Snackméhren auch wirklich
lecker fanden. Snackmdohren, ebenso wie
andere Mohrensorten, mit einem hervor-
ragenden Geschmack stechen aus der
Masse heraus.

Auch in ihrem
25, Jubildums-
jahr présentierte
die BioFach
wieder die
gesamte Palette
an Bio-Produk-
ten - darunter
auch Obst- und
Gemiiseanbieter.
Fotos: Messe

Niirnberg
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B Bio auch auf der FRUIT LOGISTICA
stark vertreten
Schon eine Woche zuvor hatten viele Bio-
Erzeuger und -Héndler der Fruchtbran-
che anlédsslich der FRUIT LOGISTICA die
Gelegenheit genutzt, ihre Produkte ei-
nem internationalen Fachpublikum zu
prasentieren. Nicht nur Spezialisten fiir
das Bio-Sortiment prdsentierten die gan-
ze Bandbreite des okologisch produzier-
ten Obst- und Gemtise-Angebots, sondern
auch zahlreiche Hindler konventionel-
ler Produkte bieten mittlerweile zusétzlich
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Riickverfolgbarkeit wird groBgeschrieben.

BIOFACH/GRIECHENLAND/ZYPERN

BIO-PRODUKTE

eine breite Palette an Bio-Obst- und Gemii-
se. Insgesamt 118 Anbieter von zertifizierten
Bio-Produkten aus verschiedenen Lindern
stellten auf der FRUIT LOGISTICA aus. Da-
mit Fachbesucher diese inmitten der tiber
2.500 Aussteller in Berlin schnell und gut fin-
den konnten, hatte die Messe Berlin mit der
Organic-Route einen besonderen Service
eingerichtet.

Deutschland ist nach den USA der welt-
weit zweitwichtigste Markt fiir Bioproduk-
te. Das geht aus den jlingsten Daten des
Weltdachverbandes TFOAM (International
Foundation for Organic Agriculture Move-
ment) hervor. Der Umsatz stieg seit der Jahr-
tausendwende um beachtliche 300%. Und

Bereits eine Woche vorher hatten sich zahlreiche Anbieter von Bio-O+G auf der
FRUIT LOGISTICA in Berlin présentiert.

Fotos: Messe Berlin

der Konsum steigt weiter — zwar langsamer,
aber konstant. Die steigende Nachfrage in
Deutschland kann zunehmend nur noch
mit Importen befriedigt werden.

Zwélf Monate im Jahr konsequent Bio im Angebot.

Obst und Gemiise mit Naturland-Zertifizierung

Anldsslich der BioFach prasen-
tierten sich auch verschiedene
Bio-Obst- und Gemiise-Anbieter
dem Fachpublikum. Darunter der
Exportverbund O.M.E.N. (Organic
Marketing & Export Network), der
an einem Stand mit dem Panhelle-
nischen Bio-Betriebsnetz Biocyclic
Network ausstellte.

Dem Netzwerk derzeit bereits zirka
100 Erzeuger an, die nach den beson-
ders strengen Auflagen des Biozyklischen
Standards sowie der Naturland-Richtlinien
arbeiten. Somit gehort O.M.E.N./Biocyclic
Network eigenen Angaben zufolge zu den
wenigen Anbietern des Mittelmeerraums,
die in der Lage sind, Verbandsware, d.h.
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Ware, die nach den strengen Bio-Richtlini-
en eines der grofen deutschen Bio-Anbau-
verbinde erzeugt wurden, zu liefern.
O.M.E.N. fungiert als Erzeugergemein-
schaft von insgesamt 800 béuerlichen
Bio-Familienbetrieben, deren Produkte
iiber landesweit neun Pack- und Verarbei-
tungsbetriebe (O.M.E.N. Exportverbund-
partner) vertrieben werden. Die Bereiche
Anbauplanung/-beratung, Qualitétssiche-
rung, Vermarktung und Logistik werden
dabei von der Netzwerkzentrale BNS Bio-
cyclic Network Services Ltd. koordiniert. So
sei es moglich, gleichzeitig in allen wichti-
gen Produktionsgebieten Griechenlands
und Zyperns aktiv zu sein und das Ange-
bot zu exportfahigen Chargen zu biindeln,
heilt es von Seiten des Unternehmens. Da-

bei werde auf allen Ebenen der Erfassung,
Verarbeitung und des Vertriebs das fiir alle
O.M.E.N. Exportverbundpartner verbind-
liche Ariadne-Riickverfolgbarkeitssystems
angewendet (kilogenaue Riickverfolgbar-
keit nach Erzeuger, Parzelle, Pfliickdatum,
Packdatum und Abnehmer). Dieses in
seiner Art bislang einmalige System wer-
de somit den héchsten Anforderungen an
Transparenz und Riickverfolgbarkeit ge-
recht, was O.M.E.N. insbesondere im LEH
zu einem der verldsslichsten mediterranen
Bio-Lieferanten gemacht habe, heilt es
weiter.

Fiir alle Erzeuger werde zudem eine
detaillierte Datenbank im O.M.E.N.-Zen-
tralregister gefithrt, tiber die jederzeit an-
bautechnische und zertifizierungsrelevan-
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te Informationen zu jedem einzelnen Pro-
duzenten abgefragt werden kénnten.

Auf der diesjdhrigen BioFach wurde
hierzu noch eine Innovation prisentiert.
Jede Riickverfolgbarkeitsnummer (ge-
nannt ,P-Nummer“, eine sechzehnstelli-
ge Ziffer, welche sich auf jeder Verpackung
bzw. jedem Packstiick befindet) kann laut
O.M.E.N. ab Mirz 2014 mit einem QR-Code
ausgestattet werden, der es dem Verbrau-
cher am POS ermdglicht, Informationen
zum Frzeuger und dem Produktionsgebiet
aul seiner Handy-Applikation abzurufen.
Zusiltzlich sind auf dem Info-Portal bio-
mit-gesicht.de (tegut) bzw. der netzwerk-
eigenen Website www.biocyclic-network.

net Verbraucher-Informationen zu jeder
einzelnen Charge verfiighar, sofern dies mit
dem Abnehmer vereinbart wurde.

Das Angebot im Frischebereich um-
fasst Citrusfriichte (Maglino-Zitronen, Cle-
mentinen, Ortaniques, Orangen der Sorten
Navelina, Navel, Kin4, Salustiana, Valencia,
Valencia Late bis November), Kiwis (Tsech-
elidis, Hayward), Trauben (Superior, Sul-
tana, Thompson Seedless, Crimson Seed-
less) und Gemtise (Tomaten, Minigurken,
Schlangengurken, Spitzpaprika) sowie wei-
tere Vertragsanbau-Produkte wie Melonen,
Lauchzwiebeln und Hokkaido. Uber die
OM.EN. Exportverbundpartner werden
bei Obstund Gemtise schitzungsweise 70%

Durchschnittliche Verbraucherpreise in Deutschland (in Euro) in der 8. KW
PWo @Vwo @ VjWo @ Wo vs.VjWo

Artikel @ Einheit
Apfel 1kg
Tafelbirnen 1kg
Erdbeeren, ausldndische Ware 1kg
Tafeltrauben, helle Sorten, 1 kg
kernlos

Apfelsinen 1 kg
Mandarinen u. &. 1kg
Bananen 1 kg
Kiwi Stiick
Eissalat Stiick
Salatgurken Stiick
Strauchtomaten 1 kg
Paprika 1kg
Méhren, ohne Laub 1 kg
Porree/Lauch 1kg
Zwiebeln 1kg
frische Champignons weil3 1kg

1,76 1,85 1,69 45
1,89 1,91 2,40 215
3,39 3,47 2,75 23,2
4,12 3,98 3,58 15,1
1,06 1,02 1,11 - 46
1,97 1,81 1,90 3,6
1,24 1,29 1,30 - 5,1
0,22 0,21 0,20 8,7
0,70 0,69 0,68 3,0
0,82 0,91 0,93 =k
2,29 236 2,19 46
2,90 2,76 2,84 2.3
0,90 0,82 0,82 10,1
1,05 1,14 1,98 —46,9
0,89 0,92 0,75 18,3
3,46 3,55 3,41 1,6

Anmerkungen: Mittelwerte fiir die einzelnen Geschéftstypen und fiir Deutschland insgesamt:
mit Umsatzanteilen gewichtet. WO vs. VjWo in %: Prozentuale Verdnderung des vorldufigen
Wochenmittelwertes gegeniiber der Vorjahreswoche.

Quelle: Verbraucherpreisspiegel der AMI auf Basis des GfK-Haushaltspanels. @ AMI. Alle
Rechte vorbehalten. Abdruck, Auswertung und Weitergabe nur mit schriftlicher Genehmigung.
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der Bio-Exportproduktion Griechenlands
und Zyperns vermarktet. Hauptabnehmer
ist Deutschland und Osterreich gefolgt
von den Niederlanden und Skandinavien.
Von allen OM.EN. angeschlossenen
Erzeugern erfiillen bereits rund 100 Citrus-,
Trauben- und Kiwi- und Olivenol-Erzeu-

ger die Auflagen der Biozyklischen Stan-
dards nach Dr. agr. Johannes Eisenbach und
Adolf Hoops, den ersten Bio-Richtlinien
fir den mediterranen Raum, und bilden
iiber eine vertragliche Bindung an BNS das
Panhellenische Bio-Betriebsnetz ,Biocyclic
Network', welches Mitglied im Naturland-
Verband ist.

Alle Erzeuger werden durch besonders
geschulte Agraringenieure in den Regionen
unter Federfithrung von BNS-Mitarbeitern
ganzjidhrig beraten. Biozyklische Bio-Be-
triebe werden {iber die EU-Bio-Kontrolle
hinaus zusétzlich einer jahrlichen Ganzbe-
triebskontrolle durch bio.inspecta geméal
den Biozyklischen/Naturland-Standards
unterzogen.

Der Vertrieb biozyklischer Ware ge-
schieht ausschlieflich {iber die O.M.E.N.-
Exportverbundpartner, die ebenfalls nach
den Biozyklischen/Naturland-Standards
kontrolliert und zertifiziert werden und
Mitglied im Biocyclic Network sind. |
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BRANCHEN-NEWS

FRUCHTWELT BODENSEE 2014

Fortschritt muss am Standort der Produzenten

stattfinden*

In Friedrichshafen ging am 23. Februar die

6. Auflage der Fruchtwelt Bodensee unter grofer
Beachtung der Obstbaubranche zu Ende.

341 Aussteller aus dem In- und Ausland prisen-
tierten ein umfangreiches Produkt- und Dienst-
leistungsangebot sowie zahlreiche Innovationen.
Zusammen mit der Parallelveranstaltung ,agrarwelt”
verzeichneten beide Fachmessen mit 16.840 Besu-
chern ihre bislang hochste Beteiligung.

D ie Kombination aus aktuellen Fachvor-
trigen, umfangreichem Produktange-
bot sowie Aktionsprogramm kam bei den
Besuchern sehr gut an. Die Veranstaltung
war von Helmut Jéger, dem Vorsitzenden
der Obstregion Bodensee e.V. erdffnet
worden. Um auf dem Laufenden zu blei-
ben, seien Fachmessen wie die Fruchtwelt
besonders wichtig, denn hier entstiinden
neue Ideen. ,Der Fortschritt miisse am
Standort der Produzenten stattfinden®, so
Helmut Jager. Er hob besonders die positive
Tendenz der Ernte- und Umsatzmengen
der Saison hervor. Die Lagerbestinde be-
triigen schon jetzt 16% weniger als im Vor-
jahr, Aber auf diesen positiven Zahlen diirfe
man sich auf keinen Fall ausruhen, denn
,»hichts sei bestéindiger als der Wandel“,
Friedrichshafens ~ Oberbiirgermeister
Andreas Brand bezeichnete die Frucht-
welt ,zwar nicht als die grolte, aber als die
schinste Messe des Jahres am Bodensee”
und lobte ihre Bedeutung fiir die Region:
,Fiir mich gehéren die Hagelnetze inzwi-
schen genauso zum Stadtbild wie der Zep-
pelin®. Minister Alexander Bonde vom Mi-
nisterium fiir Lindlichen Raum und Ver-
braucherschutz in Baden-Wiirttemberg

In enger
Zusammenarbeit
mit Lizenz-
partnern auf der
ganzen Welt
sind Kanzi®
und Greenstar®
als Apfel von
Spitzenqualitit
am Markt
eingefiihrt.

Helmut Jéger, Vorsit-
zender der Obstregion
Bodensee e. V., eroffnet
die Fruchtwelt Bodensee
2014.

sprach in seiner Rede von zwei Trends: Re-
gionalitdt und biologische Produktion. Die
Marke, Obstvom Bodensee* stehe fiir Qua-
lititund Regionalitdtund helfe, dieregiona-
le Wertschipfung zu sichern. Auch bei der
biologischen Produldion sei die Bodensee-
region gut aufgestellt. Bis zu 18.000 Tonnen
Tafelapfel jahrlich werden am Bodensee
produziert, damit sei die Region der grilite
Anbieter in Deutschland. Dr. Manired Bii-
chele, Geschiéftsfithrer vom Kompetenz-
zentrum Bavendorf (KOB), sieht Entwick-
lungspotential und sagte Unterstiitzung zu
fir den ,,Ausbau eines 6kologischen Mo-
dell- und Versuchsbetriebes am KOB, denn
vom Ausbau des Kompetenzzentrums pro-
fitiere nicht nur der Bio-Obstanbau son-
dern der gesamte Obstbau im Land. AuRer-
dem hélt er Energiesparmallnahmen bis zu
50% fiir mdglich. Fiir Dr. Hermann Gabele,
Landwirtschaftsdirektor vom Landratsamt
Bodenseekreis, ist die ,Fruchtwelt® eine

Plattform zum Austausch mit Fachbesu-
chern und ein Schaufenster fiir Produkte
aus der Region, die fiir hochwertige Lebens-
mittel stehe. Er forderte fiir die Landwirte
einen fairen Preis, denn ,qualitativ hoch-
wertige Produkte aus nachhaltiger Produk-
tion gdbe es nicht zum Nulltarif”.

Eugen Setz, Geschiftsfithrer der Obst-
region Bodensee zeigte sich zufrieden {iber
den regen Zuspruch zur Fruchtwelt Boden-
see. ,Besonders erfreut sind wir iiber den
deutlich spiirbaren Anstieg der jlingeren
Messebesucher, die kiinftig fiir die betrieb-
liche Weichenstellung zustdndig sind. Mit
einer Rekordbeteiligung von 280 geladenen
Gisten zur Er6ffnung und gut besuchten
Vortriagen erreichten auch die 36. Boden-
see-Obsthautage ein sensationelles Ergeb-
nis“, Finen Beitrag dazu leisteten sichetlich
Experten wie Dr. Martin Scheele, EU-Kom-
missar, der {iber ,Nahrungsmittel, natiirli-
che Ressourcen und landliche Gebiete — die
kiinftigen Herausforderungen” referierte.
Helwig Schwartau von der AMI (Agrarmarkt
Informationsgesellschaft mbh) beleuchtete
JExportmaérkte fiir Apfel auRerhalb der Eu-
ropiischen Union“. Das Fruchthandel Ma-
gazin wird dariiber in einer der néchsten
Ausgaben austiihrlich berichten. Vorweg ge-
nommen sei, dass auf den deutschen Markt
bezogen keineswegs mehr alles , billig, billig,
billig" sei. Eine Analyse auf Basis des GIK-
Haushaltpanels belege, dass die Ladenver-
kaufszahlen imVergleichvon2011,2012 und
2013 kontinuierlich gestiegen seien, d.h.
auch der LEH hat kein Interesse mehr an bil-
liger Ware. Chris White, Direktor von Market
Intelligence in England versuchte mit Hilfe
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